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11% DE LOS BEBESTIBLES TIENEN 

A LO MENOS UN “ALTO EN” 
(n=1500)

87% DE BEBESTIBLES
CON >6g/100 ml TIENEN

”ALTO EN” (n=1500) 

Resultados Preliminares, ene-feb 2017
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Resultados Preliminares, periodo abr-may 2016 vs abr-may 2017

EN TV DISMINUYE LA PROPORCIÓN DE 
BEBESTIBLES REGULADOS
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Resultados Preliminares no Ajustados
Primer semester 2016 vs primer semestre 2017

✢ aquellos alimentos que no aumentan el riesgo de obesidad y 
enfermedades como hipertensión, diabetes, colesterol alto.
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✢ aquellos alimentos que no aumentan el riesgo de obesidad y 
enfermedades como hipertensión, diabetes, colesterol alto.



0
10
20
30
40
50
60
70
80
90

Madres Preescolares Adolescentes Madres Preescolares Adolescentes

¿CUAL JUGO ESCOGERIA PARA UD O SU HIJO?

%

* *

*

* p< 0.05

n=899 n=740

*

n=899 n=740

2016
2017

2g/
100ml

11g/
100ml

Resultados Preliminares no Ajustados, Primer semester 2016 vs primer semestre 2017



DISMINUCION DE CONSUMO DE BEBESTIBLES 
REGULADOS, ML PER CAPITA POR MES CHILE 

2013-2017

REGULADOS
(n=1079)

BEBESTIBLES

NO REGULADOS
(n-2118)

-12.3%

-7.1%

Resultados Preliminares no Ajustados
Kantar World Panel, representativo a nivel nacional
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Resultados Preliminares no Ajustados
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Resumen Resultados:

• En Bebidas Azucaradas:
• Alto cumplimiento de etiquetado
• 11% de bebidas azucaradas “Alto En”
• Disminución de publicidad en TV de bebidas azucaradas

”alto en”, pero publicidad de bebestibles estable
• Disminución de contenido de azúcares en bebestibles
• Mejor discriminación de calidad nutricional de bebestibles
• Disminución de compras de bebestibles regulados




