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Resumen

n un texto anterior (Puntos de Referencia, 495) mostramos que los chilenos somos los que menos hablamos

de politica en comparacién con personas de una amplia muestra de paises. Apenas un tercio de la poblacion

adulta en Chile discute de politica con al menos una persona. Mdas aun, los miembros de estas redes tien-
den a ser personas con la misma posicion ideoldgica, preferencia por candidato presidencial y opinion sobre el
matrimonio igualitario; es decir, hay una tendencia hacia la homofilia politica. Ello esta asociado a que la mayoria
de las redes surgen entre familiares y amigos, con los que usualmente existe poca discrepancia politica, mientras
que con los vinculos mas débiles (compafieros y conocidos) generalmente existen mayores discrepancias.

Ello podria ser preocupante bajo la perspectiva de varios fildsofos politicos que ven beneficios en el contraste de
ideas, particularmente asociados al cambio de opinién cuando la opinién propia es errada y a la reflexién acerca
de la vision propia que surge cuando se enfrenta a una idea opuesta. Sin embargo, en la vida moderna, los medios
de comunicacién también pueden contribuir a entregar ideas diferentes, porque a menudo tienden a presentar
visiones opuestas acerca de un tema para generar controversia, lo que es valioso noticiosamente.

Nuestro objetivo es caracterizar el consumo de informacién politica en cuatro medios de comunicacién en Chile
(TV, diarios, sitios web de noticias y radio), utilizando los datos de la encuesta CEP de septiembre y octubre de
2017 y el médulo de Ciudadania de 2014 de la encuesta del ISSP.

Encontramos que la mayoria de los chilenos no usa medios de comunicacion para informarse de politica. Los pocos
que lo hacen tienden a usar la television para ese fin. Quienes menos se informan tienen una edad avanzada, en
contraste con quienes alcanzaron la educacion terciaria y se identifican ideoldgicamente, que tienden a consumir
mas informacion de este tipo.

Por ultimo, encontramos que los chilenos con posicién ideoldgica perciben que los cuatro medios analizados les
presentan posiciones diferentes a las propias. Como hay una tendencia a la homofilia politica en la vida cotidiana,
es probable que no reciban opiniones diferentes de la propia en las conversaciones habituales, pero si a través de
los medios que consumen a diario. Sin embargo, la mayoria de la poblacion adulta en Chile no habla ni se informa
de politica, lo que tiende a limitar el contraste de ideas y a debilitar el potencial de deliberacién democrética.
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Introduccion “en la mesa no se habla de politica, ni de religién”
y que rehuyen la discusién en la vida cotidiana
En un texto anterior (Gonzalez y Muioz, 2018) | nor ese motivo (Mutz y Martin, 2001). Los medios
encontramos que la poblacion adulta en Chile es | tjenden a presentar visiones opuestas acerca de

una de las que menos conversa de politicaenuna | yn tema (e.g. Zaller, 1992), porque ello tiene el po-

muestra amplia de paises, que incluye naciones | taencjal de generar conflicto y controversia (Mutz
desarrolladas y otras en vias de desarrollo. Mas | y Martin, 2001), lo que le da valor noticioso (i.e.

aun, encontramos que dentro del tercio de chile- | pewsworthiness) al tema (Luhmann, 2007). Por esa
nos que declara discutir de politica con al menos razén, el rol de los medios de comunicacion en la

un interlocutor, lo hace en una red que tiende ala | gifysién de ideas diferentes podria ser importante,
homofilia politica; es decir, que comparte lamisma | gjempre y cuando las personas utilicen los medios
posicion ideoldgica, la misma preferencia por can- para informarse de politica.

didato presidencial en las elecciones de noviembre

2017 y la misma posicién en el debate sobre el El objetivo de este texto es caracterizar el consumo

. . Y . de informacién politica en la vida cotidiana de los
matrimonio igualitario. Ello parece ocurrir porque

N . chilenos, utilizando los datos de la encuesta CEP de
las redes en Chile tienden a caracterizarse por estar

formadas por lazos adscritos de sociabilidad, como SPEelR Y CRiEs 68 207 Cl delilo cladi:

- . . dadania de 2014 de la encuesta del ISSP. En primer
los familiares y de pareja (Valenzuela y Cousiio,

. L lugar, describiremos el uso de los medios de comu-
2000), que usualmente comparten ideas similares.

( ape nicaciéon masiva para obtener informacion sobre este
En contraste, los lazos mas débiles, aquellos que

. L . tema. En segundo lugar, analizaremos si hay algo de
surgen voluntaria o asociativamente, tienden a

. . . exposicion a ideas diferentes a través de los medios,
presentar ideas diferentes, pero no son habituales

en las redes de discusion politica que puedan gatillar los beneficios descritos por Mill.

John Stuart Mill, en su libro On Liberty (1956), El texto que sigue se divide en cuatro partes. La

plantea la existencia de dos beneficios asociados PlilinEe () ST e Re e S C R A HB e s

- . criptivo que desarrollaremos en este documento y
a confrontar opiniones: uno que surge del cambio

s . . algunas consideraciones sobre los datos. La segun-
de opinién cuando se esta equivocado y el otro

. L . da (2) caracteriza el uso de medios para conseguir
relativo a la reflexién que aparece cuando la visidn

propia se enfrenta a una diferente. Ambos benefi- informacién politica en Chile. La tercera (3) describe

. , . . las posibles discrepancias en visiones politicas en-
cios podrian favorecer y fortalecer la deliberacién P P P

. - . tre los encuestados y los medios utilizados por ellos
en un sistema democratico. El problema esta en

que la posibilidad de conseguir estos beneficios para informarse. Y la cuarta (4), en fin, concluye.

en Chile es limitada, toda vez que se conversa muy

poco de politica. 1. Metodologia

Pero la discusién politica no es la Unica fuente | El andlisis de este texto estd basado en el Estudio
de informacion que permite contrastar las ideas | Nacional de Opinion Publica CEP N° 81, aplicado
propias. Los medios de comunicacién masiva son | en terreno entre el 22 de septiembre y el 16 de
también importantes en la difusidn de ideas di- | octubre de 2017; esto es, en la antesala al inicio del
ferentes, sobre todo para aquellas personas que | periodo de propaganda electoral de la eleccion
durante su infancia oyeron con frecuencia la frase | presidencial y parlamentaria del 2017.
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La segunda parte de este texto analizard el con- | de contraste de opinién que, a juicio de John Stuart
sumo de informacién politica a través de un ge- | Mill, seria tan beneficioso para el funcionamiento
nerador de medios (Mutz y Martin, 2001), con el | democrético.

fin de identificar los medios que los encuestados

utilizan para informarse de politica. Especifica- | @ El uso de los medios para
mente, se utiliza una pregunta inicial que invita a informarse de pOlitiCG

mencionar a los encuestados si leyeron informa-

cion politica en diarios o sitios de noticias online, En este apartado analizaremos si los chilenos con-
si la oyeron en la radio o la vieron en television'. | sumen informacion politica. Para responder, utiliza-

Una vez registrados los medios, se solicité a los | remos el médulo “Ciudadania II” que el CEP aplicé el

encuestados describir tres caracteristicas de | 2014 en Chile, en el marco del programa internacio-
cada uno: la frecuencia de uso de ese mediol la nal de encuestas sociales ISSP (International Social

frecuencia de desacuerdo con lo publicado y la | Survey Programme), que en la actualidad cuenta

posicion politica que, estiman, tendrian esos me- | €ON 44 paises miembros, presentes en cinco conti-
diOS. A partir de estas caracten’sticasl podemos nentes. EI Gl’éﬁCO 1 i|UStra IOS promedIOS naCiona|eS

describir el t|po de informacién que IaS personas de Ia frecuencia del consumo de noticias p0|iticaS
consumen en Chile. por internet, radio, television y diarios. Los paises

estan ordenados de acuerdo al uso de la television

La tercera parte de este texto abordara las dis- - . -,
para conseguir informacion politica, que presenta

crepancias politicas percibidas en los medios de . L
la frecuencia de consumo promedio mas alta de los

comunicacién masiva usados por la poblacion para . .
P P P cuatro medios analizados. Observando la figura, se

informarse de politica. En particular, estudiaremos . . e
puede apreciar que Chile ocupa el ultimo lugar en

discrepancias ideoldgicas, definidas como la dife- . . .
este ranking, por debajo de paises con un menor

rencia entre la posicion propia del encuestado en , .
P prop desarrollo que el nuestro. En Gonzéalez y Muhoz

el eje izquierda-derecha respecto de la opinién que . .
J€12q P P 9 (2018), encontramos que los chilenos somos el pais

uien responde cree tienen los medios que utiliza . .
9 P 9 donde menos se conversa de politica. Estas cifras

para informarse habitualmente. . e
revelan que los chilenos somos también los que

Tal como discutimos en Gonzélez y Mufioz (2018), | menos informacién politica consumimos a través
no es relevante que las posiciones declaradas por | de los medios de comunicacién masiva.

los encuestados sobre los medios de comunicacién o . L
Esta escasa proclividad al consumo de informacion

utilizados para informarse sean erréneas, ya que, de - S .
politica también tiene su contraparte en la canti-

acuerdo a la literatura en esta area (e.g. Huckfeldt . -
Qe dad de medios que los encuestados utilizaron en

SRR, (R BNzl ERl b U b B A R Chile para conseguir esa informacion, cifras que

cepcion de discrepancia puede gatillar el proceso .
P P P 9 P se exponen en el Grafico 2. La figura muestra que

los chilenos reportan consumir poca informacion

! El enunciado exacto fue: “Ocasionalmente la gente lee en diarios o sobre este tema: 63 por ciento no declara consumir

en.sitios de noticigs online, oye .en radio o velgn television temas re- informacion de este tipo por ninguno de los cuatro
lacionados al gobierno, las elecciones y |a politica con otras personas.

Durante la semana pasada, ;Usted leyé informacién politicaenalgun | medios listados, el 21 por ciento afirma que utiliza
diario? ;Cual diario? [MEDIO 1]. ;Usted ley6 informacién politica en uno solamente. 9 por ciento dos. 5 por ciento usa
algun sitio de noticias online? ;Cudl sitio de noticias online? [MEDIO 7P 2P

2]. ;Usted oy6 informacion politica en algun programa deradio? ;Cual | tresy el uno por ciento los cuatro listados. Estas
programa de radio? [MEDIO 3]. ;Usted vio informacién politica en un . ) .
programa de noticias en television? ;Cudl programa? [MEDIO 4]". cifras no sorprenden si consideramos que en las
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encuestas CEP regularmente se observa que poco | El Gréafico 4 muestra el consumo promedio de
mas del 60 por ciento dice que nunca lee informa- | medios que declaran los individuos, segun grupos
cioén politica de los diarios y cerca del 55 por ciento | etarios, nivel educativo y posicion ideoldgica. Tal
sostiene lo mismo respecto de la television. Entre | como cuando analizdbamos las redes de discusién
los medios listados, el mas utilizado es la television | interpersonales en Gonzélez y Muiioz (2018), los
(27 por ciento), la siguen los diarios (13 por ciento), | individuos entre 18 y 24 anos son los que declaran
los sitios de noticias online (10 por ciento) y final- | consumir mas informacion politica que el resto de
mente las radios (9 por ciento) (ver Grafico 3). los grupos etarios, aunque las diferencias no son
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nes se identifican con la izquier-
da y la derecha consumen en
promedio la misma cantidad de
medios de informacion politica,
en términos estadisticos, algo
por encima del nimero consu-
mido por las personas que se
identifican en el centro politico.

21%

9% 5%
(]
1%
N .
2 3

Numero de medios

Vimos que el 63 por ciento de

los chilenos no utiliza medios
de comunicacién masiva para

oTA: Las cifras no suman 100 debido a la aproximacion por redondeo de los niumeros informarse, pero no Signiﬁca que

N
decimales. ese mismo porcentaje actue en

FUENTE: Elaboracién propia en base a encuesta CEP septiembre-octubre 2017. . g .
su vida cotidiana desinformada-

mente. De hecho, puede conse-
significativas respecto de las personas entre 25y | guir informacién politica a través de los miembros
54 anos, pero si lo son comparado con las personas | de su red de discusion politica. La Tabla 1 expone
mayores de 55 afios, quienes dicen utilizar mucho | el cruce entre el nimero de miembros de esta red
menos los medios para informarse de politica. De | —cuyos detalles de construccién se encuentran en
esta forma, los individuos de edad mas avanzada | Gonzalezy Mufoz (2018)— y la cantidad de medios

son aquellos que menos se informan de politica | ytilizados para informarse de politica.

respecto al resto de la poblacién adulta de nuestro )
i La Tabla 1T muestra que el 53 por ciento de la pobla-
i cién adulta en Chile no obtiene informacion politi-
Por su parte, los encuestados con educacion terciaria | ca por ningtin medio de comunicacién ni tampoco
reportan consumir dos veces mas medios, en prome- | de sus conversaciones en la vida cotidiana. Es decir,

dio, que aquellos que no alcanza-

ron ese nivel educativo, llegando a GRAFICO 3 Descomposicién del uso de medios para informarse de politica

ubicarse cerca de uno, i.e. las per-

sonas que han cursado educacioén Television

superior declaran, en promedio,

consumir un medio para conse-
Radio

guir informacion politica.

En cuanto a la posicion ideolégi- Noticias online

ca, aquellos que declaran tener

aIguna reportan consumir mas
Diario

Il

medios en promedio que otros
que no, como cabria de esperar.
mSi mNo
Tal como en el caso de las redes

de discusion identificadas en FUENTE: Elaboracion propia en base a encuesta CEP septiembre-octubre 2017.

Gonzalez y Munoz (2018), quie-
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lo mas frecuente es que las personas no discutan
de politica y que tampoco utilicen medios para
informarse de ello. Al mismo tiempo, hay un 10 por
ciento de la poblacién adulta en Chile que no se
informa a través de los medios, pero que si discute
de politica hasta con otras tres personas. Por otra
parte, hay casi un 14 por ciento de los chilenos que
no habla de politica con sus cercanos, amigos, com-
paferos y conocidos, pero que si usa los medios
de comunicacion para informarse de politica. Por
ultimo, hay casi un 23 por ciento que conversa de
politica con al menos una persona durante su vida

www.cepchile.cl

diaria y que también utiliza uno
0 mas medios para informarse

usando técnicas similares, don-

1 1

1 1

1 1

1 1

i 12 - i

! ' sobre este tema.

1 " 1 i 1

i o . . . .

E 2 08 E Si bien no es posible hablar de
€ °° ] . -

g ' una tendencia al alejamiento de

1 0.6 1 A

[ 1 los temas politicos, porque no te-

204 : . ;

v 5 ! nemos datos mas antiguos para

[ ] i . , .

' 0.2 i Chile, si es posible contrastar el

1 1

i 0 L L . escenario actual con otros con-

: 1 ™ X * o x RIS o o g i . P

E RAGIC IO (R é-&‘\ Q/@‘\ oé\o° &.\\e@’(}& éefl“ | textos. Las cifras aqui presenta-

' e,b"c & S i das guardan cierta similitud con

1 1 . .

' & (& ' lo estimado en Estados Unidos,

i i

1 1

1 1

1 1

1 1

1 1

de lo mas frecuente es que las
personas no sefalen conversar
con alguien sobre politica (McPherson et al., 2006).
En ese mismo pais, estas discusiones han tendido
a concentrarse en relaciones afectivas o de paren-
tesco, desplazando a los lazos mas débiles, algo
que también se ha observado en Chile (Gonzélez
y Mufoz, 2018). A diferencia del caso estadouni-
dense, nosotros podemos estimar si aquellos que
no hablan de politica obtienen su informacién a
partir de medios de comunicacién, lo que, como se
puede apreciar en la Tabla 1, no es un caso gene-
ral (casi un 14 por ciento), ya que la mayoria de la
poblacién adulta en Chile (53 por ciento) no habla

1 1
1 1
] 1
1 1
1 ]
i Numero de interlocutores politicos .
i (Gonzélez y Muioz, 2018) i
1 1
1 1
i 0 1 2 3 Total .
] 1
1 Numero de medios 0 53,09 7,09 2,25 0,98 63,41 :
i 1 10,04 6,81 1,83 232 21,00 i
] 2 2,81 1,76 2,11 2,60 9,27 :
1 1
i 3 0,70 1,62 1,12 1,62 5,06 .
] 1
: 4 0,21 0,35 0,28 0,42 1,26 !
i Total 66,85 17,63 7,58 7,94 100 i
' '
] 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
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ni se informa de politica. En Estados Unidos, para | guir informacién de medios que perciben con una
algunos autores la caida del nimero de miembros | posicion discrepante de la propia en mayor medida
de la red de discusion politica representa un avan- | que la informacion que circula a través de la red de
ce del aislamiento social (McPherson et al., 2006). | discusion politica.

En Chile, ese aislamiento parece mas profundo, ya

El Grafico 5 exhibe las discrepancias ideoldgicas

que, a la ausencia de discusién politica en la vida .
entre el encuestado, los miembros de su red y los

cotidiana, se suma el mayoritario desinterés en con- . . . .
medios que utiliza para informarse de politica,

seguir informacién politica a través de los medios , . s

L i segun la posicién politica del encuestado. Int. 1
de comunicaciéon masiva. .
corresponde a la persona con quien el encuestado
ha conversado mas de politica, Int. 2 equivale a la

] ] L] o g O . 7

3. D|screpqnc|qs en opinion pohtmq segunda persona con quien ha hablado mas e Int.
3 es la persona, aparte de las anteriores, con quien

En este apartado analizaremos las diferencias | {3mbién discute sobre este tema

percibidas entre la posicion ideoldgica que los

. . Hay varios aspectos que destacar a partir de la
encuestados perciben en los medios que usany la y P a P

. . . rvacion del Grafi . Primer ienes n
propia, y la compararemos con las discrepancias CloSEREdE) G (ERED 5 €ro, quienes no

calculadas para la red de discusién politica, calcula-
da en Gonzdlez y Muhoz (2018), con el objetivo de

declaran posicion politica tienden a percibir pocas
diferencias ideoldgicas respecto de sus interlocu-

T e r los medi iliz Ivoen el
describir si las personas en Chile tienden a conse- 5y € 3188 [uiselos Uil [PAees SE WD Gl L EEDES

1 -

o o o
S o)) o]

o
N

Discrepancia promedio en posicién politica

Sin posicién Izquierda Centro Derecha

Eint.1 WEInt.2 @EInt.3 MWDiario MENoticiasonline MERadio @ Televisidon
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los sitios de noticias online que se perciben con po- | propias, elementos importantes para la vitalidad de
siciones bien diferentes de la propia. Esto significa | la democracia en la vida cotidiana de las personas,
que los miembros de las redes de discusion politica | de acuerdo a algunos filésofos politicos.

tienden a ser muy homogéneos y que son bajas
las posibilidades de contrastar opiniones en temas 4. Conclusiones
politicos. Los medios tampoco pueden generar ese
contraste porque este grupo reporta bajo consumo | En este ejercicio hemos encontrado que los chi-
de informacion politica y no cree que las ideas di- | lenos estamos entre los que menos consumimos
fundidas por tales canales sean tan distintas de las | informacién politica desde los medios de comuni-
propias, en promedio. Segundo, las personas que | cacién masiva en comparacién con los ciudadanos
si tienen una posicion politica tienden a discutir | de una muestra de paises, que incluye paises en
sobre politica con gente con la misma ideologiay | vias de desarrollo. La mayoria de los individuos
algo menos con personas de distinto signo politico. | no utiliza medios de comunicacién masivos para
Lo interesante es que estas personas piensan que | informarse de politica, y, de hacerlo, ocupan ge-
los medios les presentan posiciones diferentes alas | neralmente la television. Los menos informados
propias sin importar si se trata de la televisién, los | por los medios serian aquellos individuos de edad
diarios, los sitios web de noticias o los programas | avanzada, en contraste con quienes alcanzaron la
de radio. Tercero, relacionado con lo anterior, no | educacién terciaria y con identificacién ideolégica,
aparecen diferencias sustantivas en las percepcio- | quienes son los que tienden a consumir mas infor-
nes de los medios en las personas que adhierenala | macién de este tipo.

izquierda y la derecha, lo que no apoyaria la idea de

) ) ) i De acuerdo a nuestro analisis, los chilenos con una
que los medios son particularmente hostiles hacia L . . .

- ) posicion ideoldgica clara perciben que los medios
un sector politico en particular (e.g. ver Vallone et

les presentan posiciones diferentes a las propias sin
al., 1985; Mutz y Martin, 2001).

importar si se trata de la television, los diarios, los
Que los medios difundan ideas diferentes de | sitios web de noticias o los programas de radio. En
las propias parece intuitivamente razonable, si | Gonzilezy Mufoz (2018) detectamos una tendencia
pensamos que, en general, los medios tienden a | ala homofilia politica en el tercio de la poblacién
presentar visiones distintas sobre los asuntos pu- | adulta en Chile que declara conversar de politica
blicos (e.g. Zaller, 1992), suponiendo que con ello | en su vida cotidiana; esto es, las redes de discusion
se puede generar controversia y conflicto, lo que lo | politica estan conformadas por personas que pien-
hace valioso de publicar (newsworthy) (Luhmann, | san similar en temas politicos. Eso puede ser resul-
2007). Por lo tanto, el papel que cumplen los me- | tado de la alta dependencia de lazos adscritos de
dios, al presentar opiniones diferentes de las pro- | sociabilidad, como la familia y la pareja (Valenzuela
pias que, como mostramos en Gonzélez y Mufioz | y Cousifio, 2000; DESUC, 2015), caracterizados por
(2018), tienden a estar ausentes en la conversacion | una menor discrepancia politica. Como las redes no
cotidiana con la familia, la pareja, los amigos y los | tienden a estar formadas por vinculos voluntarios
companeros de trabajo o estudio, resulta esencial | o asociativos, donde se observan mayores discre-
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CENTRO DE ESTUDIOS PUBLICOS www.cepchile.cl

Ricardo Gonzdlez T., Esteban Munoz S. / jEn esta mesa no se habla de political 9

ayudando a generar el contraste de visiones que | Referencias

traeria los beneficios descritos por John Stuart Mill

Centro de Estudios Publicos. 2017. Estudio Nacional de
Opinion Publica N° 51 — Tercera Serie, Septiembre-
Octubre 2017. [Computer File]. CEP0081-v1. Santiago:
Centro de Estudios Publicos.

(i.e. la reflexién sobre la idea propia cuando se en-
frenta una visién opuesta y el cambio de opinién
cuando se estd equivocado). Por esa razén, consi-

deramos que los medios de comunicacién masiva
DESUC. 2015. El bienestar subjetivo de los chilenos: la impor-

tancia de nuestros vinculos. Ediciones de la Direccién de
Estudios Sociales del Instituto de Sociologia de la Pon-
de la poblacion que no se identifica politicamente, tificia Universidad Catdlica de Chile, Santiago de Chile.
que bordea el 40 por ciento, que percibe muy pocas

cumplen un rol importante para ayudar a generar
tal contraste. Sin embargo, hay un grupo importante

Gonzélez, R. & E. Mufioz. 2018. iEn esta mesa no se habla

diferencias entre las ideas propias y las comparti- de politica! Redes de discusion politica en Chile. CEP,

das en su red de discusion y las difundidas por los Puntos de Referencia N° 495.

medios. Para ese grupo, puede ser que el contraste Huckfeldt, R., & J. Sprague. 1995. Citizens, Politics, and

de opiniones politicas sea bajo y que no surjan los Social Communication: Information and Influence in an

beneficios asociados a éste. Election Campaign. New York: Cambridge University
Press.

Las observaciones realizadas en este texto surgen
ISSP Research Group. 2016. International Social Survey

Programme: Citizenship Il - ISSP 2014. GESIS Data

Archive, Cologne. ZA6670 Data file Version 2.0.0,
va algo mas el interés en la politica y, por esa razén, doi:10.4232/1.12590

a partir de datos recolectados en la antesala de una
eleccién presidencial, la que habitualmente incenti-

el consumo de informacidn politica. Sin embargo,
P 9 Luhmann, N. 2007. La realidad de los medios de masas (Vol.

de acuerdo a los datos acumulados por las encues- O U [T E T e e

tas CEP sobre tal consumo, tales incrementos no
McPherson, M., L. Smith-Lovin & M. E. Brashears. 2006.“So-

son de una magnitud suficiente para obtener un . Lo ) . . .
9 P cial Isolation in America: Changes in Core Discussion

cuadro diferente si las entrevistas se hubieran rea- Networks over Two Decades”. American Sociological
lizado en un periodo distinto. De todos modos, vale Review, 71(3): 353-375.

la pena hacer la salvedad para poner los resultados Mill, J. S. 1956 [1859]. On Liberty. Indianapolis: Bobbs-Mer-
aqui descritos en una perspectiva adecuada. rill.

Por ultimo, ya sabemos que tiende a haber poco | Mutz, D. C. & P. M. Martin. 2001. “Facilitating Communi-
contraste de ideas en la discusién de ideas politicas cation across Lines of Political Difference: The Role of
Mass Media”. American Political Science Review 95 (1):

en la vida cotidiana y algo mas de contraste a través 97114

del consumo de medios de comunicacién masiva.

Valenzuela, E., & C. Cousifio. 2000. “Sociabilidad y asocia-
tividad: un ensayo de sociologia comparada”. Estudios
Publicos, 77, 321-339.

{Cuadles son las implicancias de ello para el funciona-
miento de nuestra democracia? En particular, quie-

nes se exponen a opiniones politicas mas diversas
Vallone, R. P, L. Ross & M. R. Lepper. 1985.“The Hostile Me-

dia Phenomenon: Biased Perception and Perception of

Media Bias in Coverage of the Beirut Massacre” Journal
dades politicas? ¢Tienen mayor o menor propension of Personality and Social Psychology 49 (3): 577-85.
a votar en elecciones? Son todas preguntas impor-

por cualquiera de estos canales ;Cémo evaltan la
democracia? ;Se involucran mas o menos en activi-

Zaller, J. 1992. The Nature and Origins of Mass Opinion. New

tantes que abordaremos en el futuro préximo. York: Cambridge University Press. PdR

Edicion grdfica: Pedro Sepulveda V. y David Parra A.




